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אסטרטגית תוכן לאתר 
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בניית אתרים 
מחקר ותוכן 
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  אתר האינטרנט הוא כרטיס הביקור שלכם ברשת, וחשוב לכם להיראות טוב. •
 

  תוכן איכותי ומסר ברור= אתר מוצלח •
 

  תכני האתר צריכים להציג בצורה ברורה ומושכת את המוצר או השירות שאתם מציעים  •
     ומידע כללי אודות העסק. 

  לעסקים שונים, צרכים שונים – תפקידכם כולל הבנה מלאה של הצרכים האלה באמצעות  •
     מחקרי שוק. 

אסטרטגיית תוכן 
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שלב א׳ : תחקור ראשוני 
הקשיבו היטב ו״קראו בין השורות״ – גלו מה הצרכים והמטרות העסקיות של האתר 

 
  איזה עסק / מוצר /שירות האתר מקדם? •

  
  מה המצב כיום: איזו נוכחות יש לעסק שלי ברשת? •

 
  אילו פידבקים, תלונות והצעות לייעול הוא מקבל? •

 
  מה ה״חלום״?  מה התוכנית העסקית לטווח הארוך? •

 
  מי קהל היעד אליו האתר פונה? •

 
  מי המתחרים הישירים? •

 
  מה מבדיל אותו מהמתחרים שלו? •

  
  מה הם ערכי המותג? •

 
 

צרכי האתר 
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איזה תועלות האתר אמור להביא לעסק? 
 
  הגדלת הכנסות •

 

  מתן מידע •
 

  מיתוג ותדמית •
 

קביעת יעדים 
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מה התוצאה הסופית האידאלית עבור מבקרים באתר? (קריאה לפעולה) 
 
  קביעת פגישה •

 

  ביקור בבית  העסק •
 

  טלפון לבקשת מידע •
 

קביעת יעדים 
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איזה רושם העסק רוצה ליצור בקרב המבקרים באתר? 
 
  אמינות / מקצועיות •

 

  מידע •
 

  הנאה •
 

 

קביעת יעדים 
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קביעת יעדים    קריאה לפעולה 

מטרה 

לקדם ביקור בחנות 

למכור מוצר 

להציע שירות 

נוכחות רשת בסיסית 

סוג האתר 

אתר אינפורמטיבי 

עם עידכון מידע 

חנות מכוונת 

אתר עם פונקציונליות נוספת 

(טפסים, Wix Bookings וכדומה) 

פורטפוליו 

מטרת מבקר האתר 

למצוא מידע בסיסי 

(שעות פתיחה, טלפון, כתובת) 

רכישת מוצר 

לקבל שירות 

למצוא דרך התקשרות 

(אימייל, רשתות חברתיות) 

“קריאה לפעולה” 
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הגדרת והבנת קהל היעד משפיעה על אפיון האתר מבחינת עיצוב, שימוש, תוכן, מסרים 
וחוויית משתמש. אפיינו את קהל היעד  ונסו לפנות אליו בשפה שתתאים לו. 

יש לקחת בחשבון: 
 

מאפיינים דמוגרפיים: 
  מין, גיל, השכלה,  מצב תעסוקתי וכד׳. •

מאפיינים טכנולוגיים: 

  נסיון בשימוש במחשב, שימוש במחשב שולחני/נייד או שימוש בסלולרי/טאבלט, נסיון בקנייה •
מקוונת 

מאפיינים גאוגרפיים: 
  מקום מגורים, שפה, רמת אוריינות. •

כדי למצוא את הנישה הספציפית של העסק, ניתן להוסיף עוד מאפיינים לחידוד קהל 
היעד (מאפייני אישיות, תכונות, מאפיינים חברתיים, רמת הכנסה ועוד) 

קביעת קהל היעד 
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מטרת המחקר למצוא את הפרקטיקות הנפוצות בתוכן ובעיצוב אתרים  עבור הקטגוריה של 
העסק שלכם. 

 
על מה מסתכלים: 

 
עיצוב:  
  פלטת צבעים •

  טיפוגרפיה •

  • (Layout) מבנה עמוד הבית 

  מבנה עמודים פנימיים •

   סגנון ואווירה •

 

מחקר מתחרים 

תוכן:  
  איזה עמודים •

  תוכן נדרש בעמודים  •

  תמונות •

  כותרות •

  טקסטים •
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גלריות השראה לעיצוב אתרים: 
http://www.webdesign-inspiration.com/   

http://www.niceoneilike.com/ 
http://onepagelove.com/ 

http://www.thebestdesigns.com/ 
http://www.siteinspire.com/ 

http://creatives.co.il/inspiration/design/web-design/  
 http://www.awwwards.com/  

https://www.pinterest.com/  
 

חיפוש השראה 

קהילות שיתוף של מעצבים: 
https://www.behance.net/ 

https://dribbble.com/ 
 

טרנדים בעיצוב 
טרנדים בעיצוב אתרים 

Web Design Trends to Look Out for in 
2015  

5 טרנדים לוהטים בעיצוב אתרים 
 )אוגוסט 2013(
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קצת על חיפוש בגוגל 



13 

  קישורים ממונים* ברוב המקרים, כדאי להימנע מכניסה ל•

  סינון בסיסי: סינון לפי סוג התוצאה:  אתרים, תמונות, חדשות, סרטונים, בלוגים ועוד. •

  שימוש ב״כלי חיפוש״ ניתן לחדד את תוצאות החיפוש לפי מיקום, שפה, זמן עדכון... •

  חיפוש תמונות יכול להוביל אתכם לאתרי אינטרנט מועילים שלא הייתם מוצאים בחיפוש הרגיל. •

  הרחיבו את המחקר: גוגל מציג עמודים פופולריים ומעודכנים בראש התוצאות. אם תנברו מעבר  •
    לעמוד הראשון תגלו  עמודים  נוספים שעשויים להשפיע על המחקר שלכם. 

  מעוניינים למקד את החיפוש למחרוזת מסוימת? כתבו אותה בגרשיים. למשל ״מעבדת מחשבים״  •

  כדי למצוא מילים נרדפות ומילים קשורות ניתן להכניס לשורת החיפוש מילה ולפניה את הסימן ~ •

  בחנו את הקישור: ניתן ללמוד רבות על מידת הרלוונטיות של כל קישור למחקר שלכם לפי  •
    התקציר המוצג בתוצאות החיפוש 

*מכיוון שאנחנו רוצים שהאתרים שלנו יופיעו בתוצאות האורגניות, עדיף להמנע מלהסתכל על הקישורים הממומנים שמשמשים כמעין 
פרסומות לאתרים ששילמו על לפי מילות חיפוש מסוימות. הרחבה על כך בשיעור קידום אתרים ורשתות חברתיות.  

קצת על חיפוש בגוגל 


